Zadanie finansowane ze §rodkoéw Funduszu Promocji Mi¢sa Drobiowego

Zalacznik Nr 1 do zapytania ofertowego.

Opis przedmiotu zamowienia na wybor wykonawcy  realizacji zadania p.t.:
»«Wlacz myslenie - postaw na dréb” finansowanego z Funduszu Promocji Miesa
Drobiowego.

1. Celem zadania jest utrwalenie w §wiadomosci polskiego konsumenta wiedzy o walorach
migsa drobiowego. Zatozenie zostanie zrealizowane poprzez dostarczanie potencjalnym
konsumentom rzetelnej wiedzy w zakresie wartosci odzywczych, prozdrowotnych,
a takze dobrostanu chowu i hodowli drobiu w celu likwidacji bariery wzrostu konsumpcji
drobiu jaka jest niedobor potwierdzonych informacji skutkujacy podejmowaniem decyz;ji
zakupowych pod wptywem czgsto czastkowych, negatywnych komunikatéw na temat
drobiu.

Glownym celem jest utrzymywanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu_w Polsce.

2. Grupe docelowa zadania stanowi¢ beda konsumenci oraz potencjalni konsumenci
polskiego mi¢sa drobiowego, a szczegdlnie:

1) Mtodzi konsumenci (25-35 lat), mieszkajacy w miastach, ze $rednim i wyzszym
wyksztalceniem, ktoérzy poszukuja metod na to, zeby ich zycie wpisywato si¢ w trend
bycia Fit

2) Rodziny z dzie¢mi, dla ktorych zdrowe odzywianie stanowi wazny element
wychowywania dzieci

3) Kobiety jako osoby czgsto decydujace o koszyku zakupowym gospodarstw domowych

4) Sportowcy, ktorzy szukajg informacji na temat walorow odzywczych migsa.

5) Osoby lubigce gotowaé i eksperymentowa¢ w kuchni, zwlaszcza w okresach na ktore
jest na to czas i atmosfera (jesien oraz swigta)

6) Seniorzy dla ktorych zdrowie jest najwyzsza wartoscia.

7) Dietetycy, ktorzy szukajg inspiracji w prowadzeniu swoich podopiecznych.

Niezbedne sg dziatania informacyjno - edukacyjne zwigzane z budowaniem $wiadomosci
konsumenckiej dotyczacej migsa drobiowego, jego warto$ci 1 jako$ci, bezpieczenstwa,
aspektow prozdrowotnych i lifestylowych (w tym kulinarnych), promocja migsa drobiowego
jako warto$ciowego zrodla biatka, wpisujacego si¢ W nowoczesny, zdrowy styl zycia
I aktywno$¢ fizyczng, zrownowazona produkcja (w tym m.in. dobrostan zwierzat), a takze
warto$ci narodowe. Dazenie do osiagnigcia celu gtownego odbywac bedzie si¢ poprzez
realizacj¢ celow szczegotowych rozpisanych w planie 1 budzecie zadania.

3. Planowane dzialania do realizacji zadania:

1) Pierwsza czgs¢ edukacyjna za posrednictwem Internetu i medidow spotecznosciowych.
W ramach tej czesci planujemy dotrzeé do okolo 15 000 odbiorcow poprzez strong
internetowa. Natomiast poprzez profile w mediach spolecznosciowych oraz aplikacje
mobilng do ponad 20 000 odbiorcow.

2) Druga cze$¢ promocyjna. Reklama w serwisach spoteczno$ciowych — posty reklamowe
wspotpraca z mediami oraz promocja mig¢sa drobiowego podczas duzej imprezy
plenerowej. Efektem tej czesci projektu bedzie impreza plenerowa, w ktorej uczestniczyé
bedzie okoto 3 000 0sob.
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4. Zadanie obejmuje miedzy innymi wykonanie nizej wymienionych dzialan:

10.

11.
12.

13.
14,
15.
16.

Reklama w serwisach spotecznosciowych — posty reklamowe

Konferencja prasowa - wynajem sali, materialy konferencyjne, dobor mediow,
upominki, eksperci - prelegenci, serwis kawowy.

Administracja, redakcja, opracowanie i publikacja contentu marketingowego
w obszarze strony www projektu (zadania) — socjal media, podcasty, video,
informacje na portalach zewnetrznych, blogi itp. Zarzadzanie merytoryczne,
moderacja, obstuga, SEO-pozycjonowanie.

Redakcja i publikacja informacji dot. zadania i wydarzenia promocyjnego na stronie
www PZZHiPD.

Zarzadzanie merytoryczne i nadzor nad prowadzeniem strony internetowej, aplikacji
mobilnej.

Przygotowanie i wykonanie materialbw promocyjnych w  komunikacji
elektronicznej.

Redakcja, opracowanie i zamieszczenie informacji dot. realizacji zadania i promocji
wydarzenia na stronie PZZHiPD.

Publikacja 1 dystrybucja broszury podsumowujacej zadanie. Opracowanie
merytoryczne treSci 1 przygotowanie publikacji w postaci elektronicznej
i drukowanej. 150 szt. egz. wydrukowanej broszury i dystrybucja.

Wykonanie badania efektywnosci zadania i sporzadzenie raportu.

Promocja migsa drobiowego podczas  plenerowego 2-dniowego wydarzenia
kulturalnego. Wstepny termin wiosna-lato 2023r.

Przygotowanie, organizacja i wykonanie w tym: przeprowadzenie degustacji dla
2.000 os6b, produkty/surowce, catering, obstuga wydarzenia, konferansjer, hostessy,
I inne, organizacja konkursow i zabezpieczenie nagrod, dokumentacja fotograficzna
oraz dokumentacja video.

Wspotpraca z influencerami 1 innymi tworcami.

Branzowe doradztwo merytoryczne - wykonawca nie posiada wiedzy z zakresu
branzy drobiarskiej przy realizacji zadania positkowat si¢ bedzie wiedza
zewngtrznych ekspertow z zakresu drobiarstwa, zywienia, produkcji migsa, dietetyki
itp.

Koordynator zadania.

Producent wykonawczy.

Noclegi dla wykonawcoéw, cztonkéw Zarzadu 1 zaproszonych gosci.

Koszty wyzywienia wykonawcow, cztonkow zarzadu i1 zaproszonych gosci.

5. Przedmiotem zamdéwienia jest realizacja calego zadania w zakresie czeSci
edukacyjnej oraz przygotowanie, zorganizowanie i przeprowadzenie duzego
wydarzenia promocyjnego. Zamawiajagcy oczekuje propozycji wykonania dziatan
wymienionych w rzeczwo-finansowym zestawieniu kosztow oraz wskazanie daty
I miejsca realizacji wydarzenia promocyjnego.

6. Piecze nad przygotowaniem, prawidlowym przebiegiem, realizacja zadania sprawowac
bedzie wybrany w konkurencyjnej procedurze Wykonawca, ktérego oferta stanowic
bedzie integralng czgs¢ umowy.

7. Wykonawca na wszystkich materiatach sporzadzonych w zwigzku z realizacjg zadania,
w tym na przekazach audiowizualnych, w sposéb czytelny i wyrazny umieszcza
informacje 0 finansowaniu zadania z Funduszu Promocji Migsa Drobiowego.

8. Wykaz kosztow dla dzialan zadania, ktore nalezy rozpisa¢ i dolaczy¢ do
formularza oferty.
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Wykaz kosztow zadania.

Lp.

Wykaz kosztéw

Szczegotowa kalkulacja kosztow

ilos¢

cena
jednostkowa

tacznie

Cena oferty

Reklama w serwisach spotecznosciowych — posty
reklamowe

20

Konferencja prasowa (wynajem sali, materiaty
konferencyjne, dobor mediéw, upominki, eksperci -
prelegenci, serwis kawowy)

Administracja, redakcja, opracowanie i publikacja
contentu marketingowego w obszarze strony www
projektu obejmuje — socjal media, podcasty, video,
informacje na portalach zewnetrznych, blogi itp.
Zarzadzanie merytoryczne, moderacja, obstuga,
SEO-pozycjonowanie.

Realizacja poprzez potgczenie zasobéw podmiotow
zewnetrznych specjalizujgcych sie w projektowaniu,
tworzeniu i administracji kanatami komunikaciji
internetowej oraz wykonawcy zadania.

Redakcja i publikacja informacji dot. zadania i wydarzenia
promocyjnego na stronie www PZZHiPD.

komplet

Publikacja i dystrybucja broszury podsumowujgcej
zadanie. Opracowanie merytoryczne tresci i
przygotowanie publikacji w postaci elektronicznej i
drukowanej.150 szt. egz. wydrukowanej broszury i
dystrybucja.

komplet

Koszt badania efektywno$ci zadania. Wykonanie raportu.

Oprawa artystyczna — wystep artystyczny, optata ZAIKS,
wynajem sceny z nagfosnieniem i oswietleniem,
konferansjer

komplet

Materiaty promujgce impreze - gadzety
4 rodzaje po 100 sztuk = 400 sztuk + 2 roluupy + 2
banery+1.000 ulotek informacyjno-promocyjnych.

komplet

Koszty zabezpieczenia stoiska promocyjnego: wynajecie
miejsca, wygrodzenie, zaplecze sanit., medyczne, p.poz,
energetyczne it.p.

komplet

Organizacja konkurséw dla dzieci, materiaty oraz
nagrody.

Catering - degustacja wydanie 2000 porcji
degustacyjnych uczestnikom imprezy. Przygotowanie
potraw z miesa drobiowego, naczyn i dodatkéw oraz
serwowanie uczestnikom. Zabezpieczenie namiotow
gastronomicznych — stanowiska do degustacji.

komplet

Degustacja dla VIP — 60 os.

60

Obstuga imprezy: 2 hostessy + 2 osoby obstuga
techniczna = 4 os.

4

Dokumentacja fotograficzna i video

komplet

Wspétpraca z influencerami i innymi tworcami
wspotpracujgcymi.

1

Branzowe doradztwo merytoryczne - wykonawca nie
posiada wiedzy z zakresu branzy drobiarskiej przy
realizacji zadania positkowat sie bedzie wiedzg ekspertéw
zewnetrznych z zakresu drobiarstwa, zywienia, produkgc;ji
miesa, dietetykKi itp.

Koordynator zadania

10.

Producent wykonawczy

11.

Noclegi dla wyk. cztonkéw Zarzgdu i zaproszonych
gosci — 30 osbb x 2 dni

60

12.

Wyzywienie Zarzadu, zaproszonych gosci 30 0. x 2 dni =
60 osobodni

60

Razem

(podpis osoby uprawnionej)
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8. Wykonawca przedstawi w_ofercie propozycje przygotowania i przeprowadzenia
ewaluacji zadania, ktoéra zawiera¢ bedzie mig¢dzy innymi: statystyki z mediow
spoteczno$ciowych, wej$¢ na strony internetowe, portale, potwierdzenia emisji spotow,
reklam a takze dokumentacje potwierdzajaca realizacj¢ degustacji, konferencji prasoweyj,
dystrybucj¢ wytworzonych materiatéw informacyjno — promocyjnych, nagrod.

9. Terminy realizacji umowy.

1) Umowa bedzie realizowana od dnia jej podpisania do 31.12.2023 r.
2) Wykonawca przygotuje i dotgczy do oferty harmonogram czasowy realizacji dziatan
obejmujacych zakres przedmiotu umowy.

3) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany terminu realizacji przedmiotu
zamoOwienia.

ZG




